
30.08.2018
PROGRAMM 9.45

10.40
KEYNOTE
The 5 Pillars of Data Successes.
Warum Daten alleine nicht 
ausreichen und KPIs kein Allheil-
mittel sind
JAN BOEHMER
Head of Digital & Data Science, 
The & Partnership

IMPULSVORTRAG
Pretest statt Bauch-
gefühl –Marktforschung 
in 48 Stunden
DR. ELLA JUROWSKAJA
Unit Manager Automated Research, 
EARSandEYES

ALTE LIEBE

11.40
PANEL
Erwartungen an Strategen, Planner 
und Berater aus Marketeer Perspektive
CHRISTOPH HAUSER
Group Manager Brand Communication, Vodafone

DAGMAR JANKE
Manager Global, NIVEA Advertising

CHRISTINE WOLBURG
Leiterin Produktkommunikation, 
Mercedes-Benz Vertrieb Deutschland

MODERATION: NINA RIEKE
Chief Strategy O�cer, DDB Group GmbH

12.30 MITTAGSPAUSE

9.00

GROW – 30.08.2018

EINLASS & GET-TOGETHER 
EINGANG TIVOLI

9.30
BEGRÜSSUNG DURCH DEN 
APG VORSTAND 

KEYNOTE
Creative Strategy in a Changing World
CHRIS McCARTHY
Head of Creative Strategy, The ZOO, Google

SCHMIDTCHEN

IMPULSVORTRAG
The Long, the Short and 
the Rest of it: a case for 
responsible ROI
MIHAELA TANTAS
Insight Consultant Market Intelligence, 
Ebiquity Germany GmbH

KUKUUN

EXPO-LOUNGE
ALTE LIEBE

EXPO-LOUNGE
KUKUUN

EXPO-LOUNGE
ALTE LIEBE

EXPO-LOUNGE
KUKUUN

EXPO-LOUNGE
ALTE LIEBE

EXPO-LOUNGE
KUKUUN

EXPO-LOUNGE
ALTE LIEBE

EXPO-LOUNGE
KUKUUN

IMPULSVORTRAG
Implizite Wirkung: wie 
biometrische Verfahren 
den brand impact erfassen
MARKUS KÜPPERS
Managing Partner, september 
Strategie & Forschung GmbH

13.30
KEYNOTE
What kind of Impact do we 
really want?
PAUL FELDWICK

14.30
PANEL
Strategie 4.0 – Interdisziplinarität 
und Innovation
PROF. DR. JÜRGEN SCHULZ
Professur für Strategische Kommunikations-
planung, Universität der Künste Berlin

KLAUS SCHWAB 
Geschäftsführer und Partner, Plan.Net 
Gruppe und bemorrow GmbH

HANNO STECKEN
Chief Operating O�cer, Wavemaker

MICHAELA GILG
In�uencer Relations Manager, BMW Group

MODERATION: DAGMAR HÜBNER
Founder, The People Business

WORKSHOP 
ANKÜNDIGUNG
Always-On-Strategy
FRANZISCA TARDY 
Senior Digital Strategist, Interone, APG

SVEN GRAMMES 
Senior Director Strategy, 
Lagardère PLUS, APG

WORKSHOP SNACK
Voice UI ohne Techie 
verstehen und testen
FRANZISKA LUH 
CEO & Founder, XO-Projects GmbH

SUSANNE HARNISCH 
Co-CEO, XO-Projects GmbH

15.20
KEYNOTE
Making connections count
 – strategy 2020
ANDY CHILDS
Agency Comms Planner, Facebook

WORKSHOP SNACK
Personal Impact – eigene 
Ressourcen erkennen
MARIAN KEIKAVOUSSI 
Founder, Keikavoussi-Solutions

WORKSHOP
Brand Impact steuern und 
messen – Mit Connected Data 
einen einzigartigen Blick auf 
die Zielgruppe bekommen: 
vom Insight über die 
Aktivierung bis zur Evaluation
DÖRTHE PETERS
Associate Director of Data Applications
Germany, YouGov DEutschland GmbH

16.30
KEYNOTE
Pro�ling micro-audiences: 
voice tech and travel in the 
spotlight
CHASE BUCKLE
Senior Trends Analyst, GlobalWebIndex

WORKSHOP SNACK
Design Thinking meets 
Strategy
SEBASTIAN KEITEL
Creative Strategist & Experience Designer

WORKSHOP
Psychographisches Targeting
– die Systematisierung des 
Bauchgefühls
PROF. DR. JOOST VAN 
TREECK UND STEFAN 
SINDRAM
Founder, Cronbach GmbH

SCHMIDTCHEN

SCHMIDTCHEN

SCHMIDTCHEN

SCHMIDTCHEN KUKUUN

SCHMIDTCHEN

ALTE LIEBE KUKUUNSCHMIDTCHEN

ALTE LIEBE KUKUUNSCHMIDTCHEN

ALTE LIEBE KUKUUNSCHMIDTCHEN

16.20 PAUSE

17.30 ENDE

18.00 START BARBECUE
in der„Heissen Ecke“

EXPO-LOUNGE
ALTE LIEBE

Spielbudenplatz

Spielbudenplatz

Kastanienallee
Kastanienallee

Taubenstraße

KUKUUN

Spielbudenplatz Spielbudenplatz

Spielbudenplatz

D
avidstraße

1.OG links
EG

HAUPTEINGANG

Einfahrt ParkhausP

ALTE LIEBE

Hauptbühne 

Schmidtchen

EG rechts

SCHMIDTCHEN

HEISSE
 ECKE

FOYER

CATERING

SCHMIDT 

THEATER

EG & 1. Stock

Reeperbahn

Reeperbahn

Schmidtchen, Erdgeschoss, Spielbudenplatz 21-22
– Catering, Erdgeschoss und 1. Stock im Schmidt Theater

Alte Liebe, Erdgeschoss rechts, Spielbudenplatz 22

Kukuun, 1. Obergeschoss links, Spielbudenplatz 21-22

Heiße Ecke, Spielbudenplatz 24

LOCATIONS

WLAN

SPONSOREN

schmidt_hotspot


